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FYRKLOVERNS INNOVATIONSPROCESS

Processen ar en forenkling och generdlisering av verkligheten, som ar mer komplex
och varierar mycket frdn case fill case. Processens beskrivs som linjér, men i
verkligheten dr en case-resa oftast allt annat an linjér. Genomgdende tilldmpas ett
iferativt arbetssatt, dar antaganden testas och sedan bekrdftas eller forkastas for att
ersgttas av nya antfaganden. Verifierad kunskap om verkligheten byggs pd detta satt
i mé&nga smd steg under resans gang.

Processen beskriver i huvudsak "den positiva raka vagen till nyttiggdérande”. Ofta
behdvs stdrre omtag, ndr nya Idrdomar omkullkastar tidigare antaganden, och caset
kan dd ta ett vésentligt steg bakdt i processen for att testa nya antaganden. Det kan
ocksé leda till att man i somrod med idédgarna kommer fram till att caset inte har
forutsattningar att kunna nd nyttiggérande och darfér vdljer att avsluta caset, vilket
ocksd ar ett viktigt uppdrag for innovationskontoret.

Vistravar efter att fokusera po en fas i taget, men ett case kan arbeta med aktiviteter
frn flera faser samtidigt. Manga verktyg félier ockséd med under hela processen och
bidrar till vidareutveckling och mognad av idén.

Trots denna komplexitet hoppas vi att denna férenklade process kommer vara ett gott
stod for diskussion och samforstdnd mellan deltagande parter om hur resan kan
genomforas, vad som dr vikfigt har och nu och vad som ligger framfor oss. Allt for att
oka chanserna att den givna idén s& smdningom kan komma mdnniskor, det
omgivande samhdllet och planeten fill stérsta majliga nytta.
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|dé —idén som sadan,
inklusive problemformulering
och |6sning, men exklusive
"det runt omkring”.

Case —idén och allt
runtomkring, sGsom feam,
finansieringslosningar,
planer m.m.

Verifiera ar att testa och
bekrafta att de
anfaganden som gjorts i
idén om behov, 16sning,
marknad m.m. st&mmer
med verkligheten.

ldébdrare — den/de som
ar upphov fill idén



INSPIRERA

Genom riktade aktiviteter inspireras

forskare och studenter att soka idéer

for nyttiggdrande i sin forskning och
inom sitt kunskapsomréde.
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BESKRIVA

ldén och dess méjligheter tydliggors
tillsammans med idé&garen.
Samforstdnd nds om maojligheterna

VERIFIERA

Viktiga antaganden om idén verifieras

steg for steg i aktiv dialog med marknad,

anvandare, experter och intressenter.
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att arbeta vidare med idén.

SPRIDA

ldén sprids till de férsta anvandarna

och bérjar géra nytta fér dem. Idén
breddas stegvis for att mdéta behoven
hos en vaxande grupp av anvandare.

.

PAKETERA

Lardomarna frén de tidigare stegen i
processen anvands for att skapa ett
aftraktivt vardeerbjudande som kan

gora skillnad.



INSPIRERA

Genom riktade aktiviteter inspireras forskare och studenter att séka idéer for
nyttiggorande i sin forskning och inom sitt kunskapsomréde. Idédgare uppsdker
innovationskontoret for stdéd och r&ddgivning.

AKTIVITET & VERKTYG

Motivera och uppmuntra fill
enfreprendriella och innovativa
handlingar genom:

O Inspirationstillfallen

O Personliga méten

O Doktorandkurs i nyttiggérande
O Kunskapshéjande

akfiviteter inom nyfttiggérande
O Innovationstavlingar
O Workshops

BESKRIVA

MAL

Forskare och studenter
kommer fill Innovations-
kontoret med goda idéer fér
nyttiggérande.



BESKRIVA

Innovationsr&dgivare undersdker om idén och idédgaren har férutséttningar att ta
innovationen till nyttiggérande. Idén och dess mojligheter tydliggors tillsammans med
idédagaren. Samforst&dnd nds om mébjligheterna att arbeta vidare med idén.

INSPIRERA ! VERIFIERA
AKTIVITET & VERKTYG MAL
Underséka om det gér att jobba med idén Med hjdlp av: Idén or tydligt beskriven och
genom att mé&ta den mot: O NABC antaganden om verifierings-
O Hdéllbarhetsmdalen Agenda 2030 O KTH IRL behov ar gjorda.
O Engagemang O Lean Canvas

O Agandeskap
O Avtal och rattigheter



VERIFIERA

Férutsattningar skapas tillsammans med idédgaren for att 6ka projektets mognadsgrad. Viktiga
antaganden om idén verifieras steg for steg i aktiv dialog med marknad, anvéndare, experter och
intressenter. Vi k&nner oss frygga med att idén uppfyller behoven och att det finns en efterfrdgan.

BESKRIVA I I > | | PAKETERA
AKTIVITET & VERKTYG MAL
O Bekrafta behov O VFT-medel Idén &r verifierad med
O Bekrafta kund / kopare O Kundtest marknad, anvéndare och
/ anvéndare O Prototyping intressenter. Goda férut-
O Bekrafta att betalnings- O VCF sattningar att idén kan
vilia finns O KTH IRL nyttiggdras.
O Upprdatta en grov plan O Lean Canvas / BMC
for ekonomisk héllbarhet
O Hantera IPR-frégor



PAKETERA

Lardomarna frédn de tidigare stegen i processen anvdnds for att skapa ett
attraktivt vardeerbjudande som kan gora skillnad. Planer och férutsattningar
for idéns fortsatta resa skapas.

VERIFIERA é - | SPRIDA

AKTIVITET & VERKTYG MAL

O Beskriva vérde- O Foérbereda teamet for Vérdeerbjudandet ar dndo-
erbjudande att mdéta investerare mélsenli_g‘r pokeTergT. F_’Iang

O Godra en grov genom- och/eller finansidrer. for skalning och spridning ar
forandeplan inklusive O Relevanta innovations- upprattade. Ett malinriktat

finansieringsplan aktoérer sdsom inku- team.

O Bygga upp eft feam batorer involveras.



SPRIDA

Idén sprids till de forsta anvandarna och bérjar géra nytta for dem. Idén breddas
stegvis for att méta behoven hos en véxande grupp av anvdndare. Resan mot
ett bredare nyttiggdrande startas.

PAKETERA UTVARDERA

\ é é o0 0
\ J Utvardera casets resa och
L Innovationskontorets arbete:
O Vad kan vi l&ra 0ss2
O Kan vi forbattra osse

AKTIVITET & VERKTYG MAL
Innovationskontoret lGmnar O Leverera varde Idén skapar nytta och vérde
successivt oOver till andra och nytta. hos en vixande grupp av
aktérer, eller teamet beddms O Justera erbjudandet anvandare. Kunder valjer att
klara sig p& egen hand. vid behov. investera tid eller pengar

O Akfivt personligt sdlj- och vidga sin anvéndning
Anstrangningar gors for att: arbefe. av idén.
O Landa och behdlla de O Referenskunder ger

férsta kunderna/ frovardighet.
O B&rja ta betalt om

anvandarna. ’
kommersiellt.
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